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Il mercato dei beni di lusso in Cina é grande e 
complicato 

E’ impossibile negare il potenziale di crescita 
del mercato cinese dei beni di lusso. 
L’amministratore delegato di Versace, 
Giancario Di Risio, afferma che in Cina 
esistono circa 120 milioni di consumatori con 
ampie possibilità economiche, mentre  Tom 
Doctoroff, direttore per il Nord-Est asiatico 
dell’agenzia di pubblicità J. Walter 
Thompson, riferisce che secondo una loro 
stima nel 2006 vi erano circa 320.000 super-
ricchi nel paese, con fortune valutate in 
milioni di yuan. La rivista Gafencu prevede 
che entro il 2010, l’8% della popolazione 
totale della Cina acquisterà regolarmente 
articoli di lusso.
Tuttavia, per quanto allettante appaia il 
mercato cinese, occorre sottolineare che é 
molto diverso da altri mercati e va quindi 
affrontato con un approccio differente. Per 
esempio, Tom Doctoroff fa notare che é il 
solo mercato di beni di lusso del mondo 
dominato da consumatori di sesso maschile, 
in particolare da una categoria di uomini che 
potremmo definire “ubersexual” e che ricopre 
un ruolo importante nel consumo delle 
famiglie nelle città chiave della Cina. Questo 
gruppo di consumatori di nuova 
generazione é caratterizzato da 
comportamenti che sono al tempo stesso 
macho e signorili, si tratta di uomini molto 
attenti all’immagine, il che offre grandi 
opportunità per chi vende abbigliamento 
maschile e accessori.

La Cina ha anche i consumatori più giovani 
del mondo – l’anno scorso le cinque persone 
più ricche della Cina non raggiungevano i 40 
anni, ed il più ricco ne aveva solo 36 – e il 
mercato continuerà ad essere profondamente 
influenzato dalle giovani generazioni, in 
quanto i figli unici che sono nati a seguito 
della limitazione delle nascite imposto dal 
governo, sono abituati ad uno stile di vita 
lussuoso e da adulti diventeranno lo zoccolo 
duro di questo segmento di mercato.
La diffusione endemica di falsi crea anche 
notevole cautela tra i consumatori e ha creato 
una peculiare strategia di marketing – le 
marche internazionali di prestigio tendono a 
scegliere hotel a cinque stelle, come l’hotel 
Peninsula di Pechino, come luoghi in cui 
aprire le loro prime boutique in Cina, in 
modo da affermare l’immagine del marchio 
ed attrarre una clientela fidata grazie 
all’ambiente esclusivo dell’hotel. Allo stesso 
tempo, oltre alle caratteristiche 
architettoniche e al design d’interni dei propri 
negozi, il logo gioca un ruolo molto 
importante nell’affermazione del marchio. 
Questa strategia é adottata dalla maggior 
parte dei gruppi del settore lusso e il 
monogramma di LV, la “G” di Gucci e la “F” di 
Fendi sono più facilmente riconoscibili per i 
cinesi che non il nome della marca. 
Secondo McKinsey & Company, i 
consumatori cinesi dedicano in media allo 
shopping 10 ore alla settimana, molto più 
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Il recente boom delle case da gioco e del commercio al dettaglio 
di Macao ha catturato l’interesse di molte grandi marche 
internazionali, tra cui Damiani, che lo scorso ottobre ha 
inaugurato la sua prima gioielleria di Macao all’interno del  
Venetian Resort-Hotel-Casino ritenendo che lo stile italiano a cui 
si ispira il complesso alberghiero sia un fondale perfetto per 
l’immagine elegante del marchio Damiani; il gruppo Swatch, che 
ha aperto simultaneamente sette negozi al Venetian per marchi 
come Omega, Blancpain, Rado, Swatch e Tissot a novembre del 
2007; Louis Vuitton, che ha in programma di lanciare un altro 
negozio all’interno del Four Seasons Hotel, di prossima apertura, 
e sta espandendo il suo primo negozio presso l’hotel Mandarin 
Oriental la cui zona commerciale é in via di rinnovamento; e 
Givenchy, che intende aprire altri negozi se la sua prima 
boutique all’hotel Four Seasons riscuoterà successo. 
Kevin Rollenhagen, presidente di Omega e membro del comitato 
direzionale del gruppo Swatch per la Cina, tesse le lodi di Macao 
descrivendola come un mercato unico e originale, la gente ci 
viene in vacanza ed é nello spirito giusto per spendere. Macao 
rappresenta anche una grande occasione per far conoscere 
meglio la propria marca al pubblico cinese. Kevin Rollenhagen fa 
notare che il 54% dei turisti in visita a Macao vengono dalla 
Cina. 
Tuttavia, come avviene per ogni 
mercato, ci sono dei pro e dei 
contro. Porcia Leung, dell’ufficio di 
Louis Vuitton per l’area Asia 
Pacifico, osserva che sebbene in 
città sia migliorata l’offerta di 
negozi, c’é ancora poca scelta al di 
fuori dei casinò. Nonostante vi 
siano molte strutture per il turismo, 

e grandi attrazioni, lo sviluppo di infrastrutture chiave é ancora 
lento, riferendosi in particolare al sistema dei trasporti che rende 
certi luoghi difficili da raggiungere e quindi rallenta la crescita del 
turismo e lo sviluppo del commercio al dettaglio. 
L’arrivo di un grande numero di concorrenti che puntano allo 
stesso gruppo ristretto di consumatori, significa che i margini 
di guadagno sono ridotti e vanno anche riviste le previsioni di 
vendita fino a quando non crescerà la domanda, un’impresa 
difficile in un mercato così ristretto. 
Secondo Cyril Le Clercu, direttore opeativo per l’area Asia 
Pacifico di Givenchy, la performance della zona commerciale 
all’interno del Venetian, ad esempio, finora ha lasciato delusi 
nonostante il grande entusiasmo che aveva accompagnato la sua 
apertura. 
Investire a Macao rappresenta per le marche di prestigio una 
forma di azzardo in cui si rischia a breve termine per un 
guadagno potenziale a lungo termine. Gli agenti di Damiani a 
Macao consigliano di prestare attenzione a tre elementi chiave 
per il successo: il capitale da investire, le disponibilità degli 
investitori e la forza del marchio. Essi sottolineano anche 
l’importanza di costruire una vasta rete personale poichè in una 

città piccola come Macao, il 
passaparola tra gli acquirenti di 
beni di lusso é uno strumento di 
marketing più efficace delle 
campagne pubblicitarie. Infine 
fanno notare che Damiani offre 
articoli di diverse fascie di prezzi, 
che vanno da HK$ 30.000 a HK$ 
1.000.000 (circa €2.600-86.700), e 
può quindi rivolgersi a diverse 
tipologie di consumatori. 
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tempo rispetto agli americani che passano 3,6 ore alla settimana 
a fare acquisti. I consumatori cinesi fanno attenzione non solo al 
prezzo, ma anche alla qualità e al successo dei prodotti, e 
quando si tratta di articoli di lusso, li acquistano non tanto per 
una loro funzione pratica, quanto perchè 
proiettano un’immagine di superiorità 
sociale che serve loro per differenziarsi dagli 
altri. Chen Zhan, un direttore di ricerca 
presso la società internazionale di ricerche di 
mercato TNS, riassume così le tre maggiori 
tendenze nell’acquisto di beni di lusso in 
Cina: in primo luogo, si acquistano beni di 
lusso per seguire la moda e per esprimere la 
propria personalità – essi non sono solo un 
simbolo di status sociale, ma anche uno 
strumento per rivelare il vero sè. Invece di 
scegliere grandi marchi affermati, molti consumatori 
preferiscono acquistare articoli di marche ugualmente 
prestigiose ma meno famose; in secondo luogo, si acquistano 
articoli di lusso per ammirarli e collezionarli – gli acquirenti 
amano collezionare tali articoli per poi mostrarli con orgoglio e 
raccontare la storia del marchio; in terzo luogo, lo shopping 

viene visto come un’esperienza esistenziale – recentemente é 
apparsa in Cina una nuova categoria di persone alla ricerca di 
uno stile di vita lussuoso ed esperienze esclusive. Queste 
persone sono disposte a spendere per viaggiare in prima classe, 

soggiornare in alberghi di lusso, cenare in 
ristoranti celebri, ecc. 
Il futuro del mercato dei beni di lusso in Cina 
appare roseo. Secondo le stime di Gafencu i 
cinesi spendono già circa HK$ 40.000 (circa 
€3.480) all’anno per persona in abbigliamento, 
HK$ 28.000 (circa €2.436) in articoli per il 
tempo libero e HK$ 25.000 (circa €2.175) in 
accessori moda, secondo i dati del 2005 (ultimi 
dati ufficiali disponibili). Queste cifre sono 
destinate a salire poichè l’economia cinese 
continua a crescere e ci si aspetta che il reddito 

complessivo dei super-ricchi cinesi raggiungerà RMB 226 
miliardi (circa €21miliardi) nel 2015. Questo é il motivo per cui 
le grandi firme del segmento lusso hanno puntato gli occhi sulla 
Cina, e nomi della moda italiana come Prada, Ferragamo e 
Versace verranno quotati in borsa nel loro paese grazie anche 
agli utili realizzati in Cina in soli due anni. 
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17.799,89�

2.930,41�

2.188,36�

2.749,20�

2.323,25�

1.711,96�

1.046,28�

949,25�

224,46�

474,13�

313,67

18.965,95�

2.708,10�

2.485,91�

2.342,63�

2.025,34�

2.699,27�

1.061,61�

945,66�

755,18�

597,81�

327,78

19.318,11�

2.793,99�

2.692,80�

2.692,44�

2.115,42�

2.075,16�

1.343,57�

925,69�

736,42�

638,93�

383,29

100.00

16.46�

12.29�

15.45�

13.05�

9.62�

5.88�

5.33�

1.26�

2.66�

1.76

100.00

14.28�

13.11�

12.35�

10.68�

14.23�

5.60�

4.99�

3.98�

3.15�

1.73

100.00

14.46�

13.94�

13.94�

10.95�

10.74�

6.95�

4.79�

3.81�

3.31�

1.98

1.86�

3.17�

8.32�

14.93�

4.45�

-23.12�

26.56�

-2.11�

-2.48�

6.88�
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Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

 Milioni di $ USA

11.451,41�

6.590,30�

1.359,46�

716,65�

600,71�

597,41�

413,59�

251,84�

108,61�

124,46�

111,50

11.627,71�

6.887,02�

1.246,28�

637,68�

612,03�

558,92�

473,49�

246,08�

158,14�

124,80�

101,29

11.315,62�

6.689,86�

1.101,27�

676,49�

636,23�

565,17�

425,14�

272,63�

182,43�

112,28�

86,22

100.00

57.55�

11.87�

6.26�

5.25�

5.22�

3.61�

2.2�

0.95�

1.09�

0.97

100.00

59.23�

10.72�

5.48�

5.26�

4.81�

4.07�

2.12�

1.36�

1.07�

0.87

100.00

59.12�

9.73�

5.98�

5.62�

5�

3.76�

2.41�

1.61�

0.99�

0.76

-2.68�

-2.86�

-11.64�

6.09�

3.95�

1.12�

-10.21�

10.79�

15.36�

-10.03�

-14.88
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Cina - Importazioni di Abbigliamento (HS 61 e 62) - Da Gen a Ott 2007 
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Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

1.223,55�

535,34�

101,23�

66,22�

95,77�

80,85�

118,94�

53,68�

8,94�

13,78�

22,02

1.314,38�

560,76�

113,63�

95,45�

121,76�

86,11�

100,42�

52,01�

13,69�

15,01�

20,98

1.490,68�

526,73�

167,50�

140,10�

132,84�

99,64�

92,87�

52,44�

30,84�

24,80�

24,27

100.00

43.75�

8.27�

5.41�

7.83�

6.61�

9.72�

4.39�

0.73�

1.13�

1.80

100.00

42.66�

8.65�

7.26�

9.26�

6.55�

7.64�

3.96�

1.04�

1.14�

1.60

100.00

35.33�

11.24�

9.40�

8.91�

6.68�

6.23�

3.52�

2.07�

1.66�

1.63

13.41�

-6.07�

47.40�

46.78�

9.10�

15.72�

-7.52�

0.83�

125.22�

65.18�

15.64
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Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

14.514,11�

13.219,23�

332,54�

110,56�

136,28�

109,28�

42,97�

107,85�

14,39�

34,24�

19,81

14.629,98�

13.390,05�

361,11�

120,23�

134,55�

113,32�

43,71�

64,08�

22,85�

37,89�

23,02

15.098,68�

13.831,27�

426,86�

134,60�

133,16�

97,00�

44,05�

39,10�

37,21�

35,11�

26,91

100

91.08�

2.29�

0.76�

0.94�

0.75�

0.3�

0.74�

0.1�

0.24�

0.14

100

91.53�

2.47�

0.82�

0.92�

0.78�

0.3�

0.44�

0.16�

0.26�

0.16

100

91.61�

2.83�

0.89�

0.88�

0.64�

0.29�

0.26�

0.25�

0.23�

0.18

3.2�

3.3�

18.21�

11.95�

-1.03�

-14.4�

0.77�

-38.98�
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-7.31�
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Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

568,13�

306,22�

54,23�

34,28�

39,29�

35,60�

19,63�

12,97�

3,48�

6,61�

5,68

591,74�

315,26�

69,01�

44,59�

39,32�

33,54�

15,94�

11,37�

5,38�

7,56�

3,07

661,56�

291,50�

70,21�

63,34�

58,41�

38,02�

20,84�

13,47�

13,26�

10,88�

8,16

100.00

53.90�

9.55�

6.03�

6.92�

6.27�

3.45�

2.28�

0.61�

1.16�

1.00

100.00

53.28�

11.66�

7.54�

6.64�

5.67�

2.69�

1.92�

0.91�

1.28�

0.52

100.00

44.06�

10.61�

9.57�

8.83�

5.75�

3.15�

2.04�

2.00�

1.64�

1.23

11.80�

-7.54�

1.73�

42.04�

48.55�

13.55�

30.72�

18.47�

146.38�

43.86�

165.29
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Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

7.786,14�

7.044,34�

148,65�

80,85�

73,62�

48,17�

7,74�

12,14�

83,21�

18,55�

20,00

7.822,17�

7.179,72�

159,64�

82,75�

69,21�

56,78�

11,37�

14,75�

44,34�

14,91�

18,85

8.248,07�

7.624,70�

186,38�

87,90�

63,77�

62,99�

18,09�

18,06�

17,28�

16,22�

15,90

100�

90.47�

1.91�

1.04�

0.95�

0.62�

0.1�

0.16�

1.07�

0.24�

0.26

100

91.79�

2.04�

1.06�

0.89�

0.73�

0.15�

0.19�

0.57�

0.19�

0.24

100

92.44�

2.26�

1.07�

0.77�

0.76�

0.22�

0.22�

0.21�

0.2�

0.19

5.44�

6.2�

16.75�

6.22�

-7.86�

10.93�

59.05�

22.43�

-61.03�

8.73�

-15.64
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Fonte: China Custom

Fonte: Dipartimento di Censimento e Statistica di Hong Kong

Cina - Importazioni di Abbigliamento Maschile (HS 6101, 6103, 6105, 6107, 6201, 6203, 6205, 6207) - Da Gen a Ott 2007 
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Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

308,55�

126,85�

42,71�

13,12�

18,50�

19,44�

25,35�

5,33�

4,81�

6,82�

2,32

352,66�

152,56�

43,66�

18,58�

24,18�

22,74�

22,78�

6,35�

7,35�

7,05�

3,28

421,25�

156,45�

62,46�

32,29�

25,96�

25,21�

21,05�

14,72�

11,90�

8,86�

5,68

100.00

41.11�

13.84�

4.25�

6.00�

6.30�

8.22�

1.73�

1.56�

2.21�

0.75

100.00

43.26�

12.38�

5.27�

6.86�

6.45�

6.46�

1.80�

2.08�

2.00�

0.93

100.00

37.14�

14.83�

7.66�

6.16�

5.98�

5.00�

3.49�

2.82�

2.10�

1.35

19.45�

2.55�

43.06�

73.79�

7.33�

10.84�

-7.60�

131.67�

61.86�

25.65�

73.11
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Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

2.224,81�

1.950,89�

89,87�

19,82�

18,73�

30,65�

5,58�

5,63�

10,32�

4,44�

2,41�

2.270,56�

2.005,51�

90,49�

16,32�

18,69�

23,14�

9,05�

6,39�

11,80�

6,81�

7,63

2.533,16�

2.226,93�

123,76�

19,35�

19,22�

17,47�

14,82�

10,00�

8,84�

7,76�

6,77

100

87.69�

4.04�

0.89�

0.84�

1.38�

0.25�

0.25�

0.46�

0.2�

0.11

100

88.33�

3.99�

0.72�

0.82�

1.02�

0.4�

0.28�

0.52�

0.3�

0.34

100

87.91�

4.89�

0.76�

0.76�

0.69�

0.59�

0.4�

0.35�

0.31�

0.27

11.57�

11.04�

36.77�

18.58�

2.83�

-24.49�

63.72�

56.46�

-25.05�

13.94�

-11.29
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Fonte: China Custom

Fonte: Dipartimento di Censimento e Statistica di Hong Kong

Cina - Importazioni di Abbigliamento da Donna (HS 6102, 6104, 6106, 6108, 6202, 6204, 6206, 6208) - Da Gen a Ott 2007 

Hong Kong - Importazioni di Abbigliamento da Donna (HS 6102, 6104, 6106, 6108, 6202, 6204, 6206, 6208) - Da Gen a Ott 2007 

 
Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

291,10�

120,64�

27,81�

37,61�

15,65�

18,47�

21,16�

5,53�

10,57�

1,51�

3,31

344,49�

127,14�

38,40�

47,14�

30,30�

21,38�

23,23�

7,81�

7,45�

3,35�

5,21

403,87�

108,19�

55,71�

53,98�

41,86�

31,77�

24,98�

10,85�

9,39�

7,62�

6,65

100.00

41.44�

9.55�

12.92�

5.38�

6.34�

7.27�

1.90�

3.63�

0.52�

1.14

100.00

36.91�

11.15�

13.68�

8.79�

6.21�

6.74�

2.27�

2.16�

0.97�

1.51

100.00

26.79�

13.79�

13.37�

10.36�

7.87�

6.19�

2.69�

2.33�

1.89�

1.65

17.24�

-14.91�

45.06�

14.52�

38.16�

48.61�

7.56�

38.93�

26.04�

127.57�

27.57
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Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

5.500,60�

5.036,90�

121,76�

55,18�

43,72�

45,40�

20,59�

13,50�

23,39�

4,44�

6,90

5.428,83�

4.961,31�

145,76�

63,14�

44,99�

49,50�

23,09�

13,71�

13,52�

6,51�

8,97

5.482,86�

4.994,87�

166,03�

65,74�

42,07�

40,02�

24,20�

13,39�

13,19�

12,20�

10,30

100

91.57�

2.21�

1�

0.8�

0.83�

0.37�

0.25�

0.43�

0.08�

0.13

100

91.39�

2.69�

1.16�

0.83�

0.91�

0.43�

0.25�

0.25�

0.12�

0.17

100

91.1�

3.03�

1.2�

0.77�

0.73�

0.44�

0.24�

0.24�

0.22�

0.19

1�

0.68�

13.91�

4.12�

-6.49�

-19.16�

4.81�

-2.28�

-2.45�

87.32�

14.79
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Fonte: China Custom

Fonte: Dipartimento di Censimento e Statistica di Hong Kong

Cina - Importazioni di confezioni in Pelliccia (HS 43) - Da Gen a Ott 2007  
Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

296,43�

124,16�

57,12�

20,46�

23,70�

2,20�

10,28�

8,51�

7,75�

4,14�

7,15

294,42�

114,71�

46,83�

26,76�

27,41�

2,36�

13,61�

6,60�

6,27�

3,49�

5,97

339,33�

111,48�

50,85�

33,33�

28,35�

20,94�

16,42�

16,10�

10,62�

8,30�

7,65

100.00

41.89�

19.27�

6.90�

7.99�

0.74�

3.47�

2.87�

2.61�

1.40�

2.41

100.00

38.96�

15.91�

9.09�

9.31�

0.80�

4.62�

2.24�

2.13�

1.18�

2.03

100.00

32.85�

14.99�

9.82�

8.36�

6.17�

4.84�

4.74�

3.13�

2.45�

2.25

15.26�

-2.82�

8.58�

24.56�

3.43�

788.29�

20.64�

143.76�

69.51�

138.04�

28.21
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Hong Kong - Importazioni di confezioni in Pelliccia (HS 43) - Da Gen a Ott 2007  
Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

1.387,60�

697,06�

327,78�

155,38�

80,24�

45,69�

22,75�

12,19�

11,83�

2,85�

5,63

1.511,19�

691,27�

406,52�

150,76�

113,11�

55,81�

21,04�

13,31�

16,20�

8,83�

10,45

1.300,50�

689,76�

302,25�

104,35�

83,04�

46,63�

22,67�

11,45�

10,57�

9,44�

4,00

100

50.24�

23.62�

11.2�

5.78�

3.29�

1.64�

0.88�

0.85�

0.21�

0.41

100

45.74�

26.9�

9.98�

7.49�

3.69�

1.39�

0.88�

1.07�

0.59�

0.69

100

53.04�

23.24�

8.02�

6.39�

3.59�

1.74�

0.88�

0.81�

0.73�

0.31

-13.94�

-0.22�

-25.65�

-30.78�

-26.59�

-16.45�

7.74�

-13.97�

-34.74�

6.87�

-61.78
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Fonte: China Custom

Fonte: Dipartimento di Censimento e Statistica di Hong Kong

Cina - Importazioni di Pelli e Pellame (HS 41) - Da Gen a Ott 2007  
Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

3.957,68�

678,29�

315,45�

311,32�

451,51�

449,28�

347,48�

281,25�

107,64�

99,91�

85,15

4.544,04�

865,79�

411,47�

429,67�

432,51�

421,22�

507,37�

267,80�

135,45�

121,65�

95,49

5.001,02�

969,90�

533,17�

513,87�

413,57�

410,33�

402,99�

323,75�

165,48�

158,66�

124,82

100.00

17.14�

7.97�

7.87�

11.41�

11.35�

8.78�

7.11�

2.72�

2.52�

2.15

100.00

19.05�

9.06�

9.46�

9.52�

9.27�

11.17�

5.89�

2.98�

2.68�

2.10

100.00

19.39�

10.66�

10.28�

8.27�

8.20�

8.06�

6.47�

3.31�

3.17�

2.50

10.06�

12.03�

29.58�

19.60�

-4.38�

-2.59�

-20.57�

20.89�

22.17�

30.42�

30.72
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Hong Kong - Importazioni di Pelli e Pellame (HS 41) - Da Gen a Ott 2007  
Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

2.996,44�

767,83�

484,43�

206,90�

258,41�

195,60�

173,62�

105,63�

89,74�

107,19�

54,36

3.206,49�

861,34�

499,69�

227,54�

283,03�

232,90�

165,49�

122,82�

97,00�

95,34�

74,59

3.016,50�

634,05�

509,13�

244,52�

232,40�

230,75�

150,67�

127,03�

110,67�

93,26�

89,90

100

25.63�

16.17�

6.91�

8.62�

6.53�

5.79�

3.53�

3�

3.58�

1.81

100

26.86�

15.58�

7.1�

8.83�

7.26�

5.16�

3.83�

3.03�

2.97�

2.33

100

21.02�

16.88�

8.11�

7.7�

7.65�

5�

4.21�

3.67�

3.09�

2.98

-5.93�

-26.39�

1.89�

7.46�

-17.89�

-0.92�

-8.96�

3.43�

14.09�

-2.18�

20.52
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Fonte: China Custom

Fonte: Dipartimento di Censimento e Statistica di Hong Kong

Cina - Importazioni di Calzature (HS 64) - Da Gen a Ott 2007 

Hong Kong - Importazioni di Calzature (HS 64) - Da Gen a Ott 2007 

 
Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

444,67�

67,65�

96,31�

43,95�

35,68�

60,87�

17,14�

51,01�

14,42�

11,69�

9,65

499,58�

83,78�

90,35�

55,35�

48,26�

79,16�

18,05�

39,23�

17,42�

15,07�

12,36

582,53�

120,69�

83,96�

72,30�

71,70�

60,56�

35,46�

33,20�

17,41�

16,68�

9,96

100.00

15.21�

21.66�

9.88�

8.02�

13.69�

3.86�

11.47�

3.24�

2.63�

2.17

100.00

16.77�

18.08�

11.08�

9.66�

15.85�

3.61�

7.85�

3.49�

3.02�

2.47

100.00

20.72�

14.41�

12.41�

12.31�

10.40�

6.09�

5.70�

2.99�

2.86�

1.71

16.60�

44.06�

-7.07�

30.63�

48.57�

-23.49�

96.48�

-15.37�

-0.10�

10.68�

-19.40
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Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

4.473,49�

4.109,84�

157,14�

39,43�

5.98�

42,49�

20,04�

15,61�

8,14�

11,26�

5,44

4.392,57�

4.004,74�

143,26�

49,47�

32,91�

42,39�

19,76�

17,47�

9,81�

12,74�

6,91

4.251,04�

3.790,20�

166,75�

75,24�

43,09�

37,79�

20,09�

16,38�

13,63�

11,61�

11,01

100

91.87�

3.51�

0.88�

0.13�

0.95�

0.45�

0.35�

0.18�

0.25�

0.12

100

91.17�

3.26�

1.13�

0.75�

0.97�

0.45�

0.4�

0.22�

0.29�

0.16

100

89.16�

3.92�

1.77�

1.01�

0.89�

0.47�

0.39�

0.32�

0.27�

0.26

-3.22�

-5.36�

16.4�

52.1�

30.93�

-10.84�

1.65�

-6.24�

38.93�

-8.87�

59.43
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Fonte: China Custom

Fonte: Dipartimento di Censimento e Statistica di Hong Kong

Cina - Importazioni di articoli in Pelle (HS 42) - Da Gen a Ott 2007  
Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

195,93�

44,36�

35,32�

29,58�

20,72�

9,85�

7,52�

3,12�

3,58

2,81�

0,90

291,31�

85,37�

52,65�

48,84�

47,77�

9,99�

7,91�

6,53�

4,56�

2,94�

2,23

399,52�

98,01�

94,63�

79,90�

50,56�

11,11�

8,72�

7,61�

6,18�

5,44�

4,89

100.00

22.64�

18.03�

15.10�

10.57�

5.03�

3.84�

1.59�

1.82�

1.43�

0.46�

100.00

29.30�

18.07�

16.76�

16.40�

3.43�

2.71�

2.24�

1.57�

1.01�

0.77

100.00

24.53�

23.68�

20.00�

12.66�

2.78�

2.18�

1.91�

1.55�

1.36�

1.22

37.15�

14.81�

79.73�

63.62�

5.86�

11.19�

10.30�

16.57�

35.40�

85.14�

119.37
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Hong Kong - Importazioni di articoli in Pelle (HS 42) - Da Gen a Ott 2007  
Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

3.535,17�

2.919,60�

232,06�

236,00�

45,98�

24,55�

15,41�

10,94�

7,27�

5,54�

6,21

3.642,66�

2.966,38�

283,01�

251,07�

38,88�

23,22�

11,22�

10,57�

11,15�

5,20�

5,13

3.972,96�

3.078,50�

392,07�

353,08�

25,73�

24,70�

12,16�

11,45�

9,44�

9,03�

8,01

100

82.59�

6.56�

6.68�

1.3�

0.7�

0.44�

0.31�

0.21�

0.16�

0.18

100

81.43�

7.77�

6.89�

1.07�

0.64�

0.31�

0.29�

0.31�

0.14�

0.14

100

77.53�

9.87�

8.89�

0.65�

0.62�

0.31�

0.29�

0.24�

0.23�

0.2

9.01�

3.78�

38.53�

40.63�

-33.82�

6.37�

8.36�

8.28�

-15.38�

73.62�

56.18
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Fonte: China Custom

Fonte: Dipartimento di Censimento e Statistica di Hong Kong

Cina - Importazioni di Gioielli (HS 7113 e 7117) - Da Gen a Ott 2007 

Hong Kong - Importazioni di Gioielli (HS 7113 e 7117) - Da Gen a Ott 2007 

 
Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

131,10�

21,80�

20,73�

25,90�

8,93�

11,48�

4,80�

7,63�

1,71�

9,30�

3,95

146,13�

25,32�

22,53�

18,60�

14,40�

12,09�

9,05�

11,12�

2,68�

8,67�

5,21

191,83�

39,46�

29,21�

20,37�

19,36�

17,44�

14,57�

11,55�

7,29�

6,38�

5,65

100.00

16.63�

15.81�

19.76�

6.81�

8.75�

3.66�

5.82�

1.30�

7.09�

3.02

100.00

17.33�

15.42�

12.73�

9.85�

8.27�

6.19�

7.61�

1.83�

5.93�

3.57

100.00

20.57�

15.23�

10.62�

10.09�

9.09�

7.60�

6.02�

3.80�

3.33�

2.95

31.28�

55.81�

29.63�

9.54�

34.50�

44.32�

61.00�

3.80�

172.22�

-26.37�

8.51
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Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

2.051,44�

1.141,19�

239,39�

124,12�

72,51�

207,55�

71,81�

21,46�

12,87�

19,69�

5,64

2.388,73�

1.301,03�

232,92�

138,87�

170,17�

222,64�

66,79�

23,88�

22,79�

70,36�

7,68

3.054,05�

1.479,19�

325,97�

318,00�

295,95�

272,58�

116,67�

28,28�

27,29�

25,62�

19,00

100

55.63�

11.67�

6.05�

3.54�

10.12�

3.5�

1.05�

0.63�

0.96�

0.28

100

54.47�

9.75�

5.81�

7.12�

9.32�

2.8�

1�

0.95�

2.95�

0.32

100

48.43�

10.67�

10.41�

9.69�

8.93�

3.82�

0.93�

0.89�

0.84�

0.62

27.85�

13.69�

39.95�

129�

73.91�

22.43�

74.69�

18.41�

19.75�

-63.58�

147.35
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Fonte: China Custom

Fonte: Dipartimento di Censimento e Statistica di Hong Kong

Cina - Importazioni di Prodotti Ottici (HS 900130, 40, e 50, 9003, e 9004) - Da Gen a Ott 2007 

Hong Kong - Importazioni di Prodotti Ottici (HS 900130, 40, e 50, 9003, e 9004) - Da Gen a Ott 2007 

 
Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

84,02�

13,88�

13,66�

15,27�

9,32�

3,97�

6,73�

2,91�

2,46�

4,88�

2,36

112,51�

20,09�

12,37�

30,05�

8,31�

7,04�

6,26�

2,75�

4,77�

6,46�

3,25

126,91�

35,93�

16,32�

14,86�

11,39�

7,04�

6,74�

6,51�

6,36�

6,16�

4,03

100.00

16.52�

16.26�

18.18�

11.09�

4.72�

8.01�

3.46�

2.93�

5.81�

2.81

100.00

17.85�

10.99�

26.70�

7.38�

6.26�

5.57�

2.45�

4.24�

5.74�

2.89

100.00

28.31�

12.86�

11.71�

8.97�

5.55�

5.31�

5.13�

5.01�

4.86�

3.18

12.80�

78.89�

31.96�

-50.55�

37.11�

0.00�

7.57�

136.27�

33.39�

-4.65�

24.15
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Milioni di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

459,27�

235,54�

51,17�

38,42�

30,61�

22,28�

8,50�

25,50�

6,61�

12,75�

5,90

474,10�

260,63�

53,69�

33,93�

26,92�

23,46�

13,26�

20,73�

7,42�

6,33�

6,96

678,84�

397,16�

99,39�

38,06�

31,89�

29,49�

21,15�

16,15�

7,08�

6,50�

5,58

100

51.29�

11.14�

8.37�

6.67�

4.85�

1.85�

5.55�

1.44�

2.78�

1.29

100

54.97�

11.33�

7.16�

5.68�

4.95�

2.8�

4.37�

1.56�

1.34�

1.47

100

58.51�

14.64�

5.61�

4.7�

4.34�

3.12�

2.38�

1.04�

0.96�

0.82

43.18�

52.39�

85.12�

12.2�

18.43�

25.67�

59.56�

-22.1�

-4.52�

2.62�

-19.83
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Fonte: China Custom

Fonte: Dipartimento di Censimento e Statistica di Hong Kong

Cina - Importazioni di Montature per Occhiali (HS 9003) - Da Gen a Ott 2007 

Hong Kong - Importazioni di Montature per Occhiali (HS 9003) - Da Gen a Ott 2007 

 
Migliaia di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

35.102�

11.445�

5.275�

7.676�

3.158�

1.076�

1.857�

1.747�

1.485�

123�

165

40.995�

9.220�

7.927�

7.049�

6.015�

2.729�

2.307�

3.121�

1.366�

463�

204

48.003�

11.652�

10.748�

8.673�

6.066�

3.350�

2.699�

2.202�

971�

696�

359

100.00

32.61�

15.03�

21.87�

9.00�

3.07�

5.29�

4.98�

4.23�

0.35�

0.47

100.00

22.49�

19.34�

17.19�

14.67�

6.66�

5.63�

7.61�

3.33�

1.13�

0.50

100.00

24.27�

22.39�

18.07�

12.64�

6.98�

5.62�

4.59�

2.02�

1.45�

0.75

17.10�

26.39�

35.59�

23.04�

0.85�

22.76�

16.99�

-29.44�

-28.89�

50.11�

75.89
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Migliaia di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

239.593�

131.648�

20.367�

17.914�

26.586�

26.219�

3.645�

6.090�

2.979�

609�

233

248.193�

155.728�

17.538�

17.431�

23.096�

21.591�

3.358�

2.384�

2.916�

1.042�

320

386.413�

263.743�

43.922�

23.170�

22.392�

15.951�

4.574�

3.892�

3.554�

1.212�

767

100

54.95�

8.5�

7.48�

11.1�

10.94�

1.52�

2.54�

1.24�

0.25�

0.1

100

62.75�

7.07�

7.02�

9.31�

8.7�

1.35�

0.96�

1.18�

0.42�

0.13

100

68.25�

11.37�

6

5.8�

4.13�

1.18�

1.01�

0.92�

0.31

0.2

55.69�

69.36�

150.43�

32.93�

-3.05�

-26.12�

36.2�

63.28�
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16.3�
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Fonte: China Custom

Fonte: Dipartimento di Censimento e Statistica di Hong Kong

Cina - Importazioni di Occhiali da Sole (HS 900410) - Da Gen a Ott 2007  

Hong Kong - Importazioni di Occhiali da Sole (HS 900410) - Da Gen a Ott 2007 

 

Migliaia di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

15.324�

6.643�

5.857�

379�

620�

654�

205�

408�

328�

57�

24

20.722�

8.182�

9.666�

744�

645�

503�

233�

385�

181�

12�

42

29.341�

18.794�

5.151�

1.850�

1.244�

1.229�

308�

289�

185�

87�

66

100.00

43.35�

38.22�

2.48�

4.05�

4.27�

1.34�

2.66�

2.14�

0.37�

0.15

100.00

39.48�

46.64�

3.59�

3.11�

2.43�

1.13�

1.85�

0.87�

0.06�

0.20

100.00

64.06�

17.55�

6.30�

4.24�

4.19�

1.05�

0.99�

0.63�

0.29�

0.23

41.59�

129.71�

-46.71�

148.50�

92.97�

144.44�

31.80�

-24.66�

2.60�

652.17�

56.64
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Migliaia di $ USA

Da Gennaio a Ottobre Quota % Variazione % 

Classifica 2005 2006 2007 2005 2006 2007 2007/2006Paese

104.254�

66.959�

24.281�

1.950�

3.842�

1.124�

98�

205�

401�

111�

530

105.084�

65.646�

29.061�

2.062�

3.700�

1.240�

367�

288�

432�

133�

547

159.693�

90.743�

46.121�

12.997�

5.455�

1.095�

630�

553�

483�

413�

325

100

64.23�

23.29�

1.87�

3.69�

1.08�

0.09�

0.2�

0.38�

0.11�

0.51

100

62.47�

27.66�

1.96�

3.52�

1.18�

0.35�

0.27�

0.41�

0.13�

0.52

100

56.82�

28.88�

8.14�

3.42�

0.69�

0.4�

0.35�

0.3�

0.26�

0.2

51.97�

38.23�

58.71�

530.44�

47.44�

-11.72�

71.76�

92.24�

11.71�

210.8�

-40.5
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Mese Data Settore Citta Nome della Fiera Sito Web

Feb. 25-28 Abbigliamento e �
Pelliccia

Hong Kong 2008 Hong Kong International �
Fur & Fashion Fair

http://www.hkfurfed.com.hk/�
frame_activities.htm�

Feb. 27-29 Tessile Shanghai Spin Expo 11th Session http://www.spinexpo.com/prod/index.php

Mar. 5-8 Ottica Hong Kong HK Watch, Clock, Optical, Parts and �
Accessories Fair

http://www.stylewatch.com/�
2008MarchFair/Announce_08a.asp

Mar. 24-26 Abbigliamento Shanghai Fashion Shanghai http://www.fashionshanghai.net/

Feb. -
Mar.

28-2 Gioielleria Macao Macau Jewelry & Watch Fair http://www.macaujewelryfair.com/

Feb. -
Mar.

28-2 Gioielleria Shenzhen China International Gold, Jewellery and �
Gen Fair - Shenzhen

http://exhibitions.jewellerynetasia.com/�
exhibitions/default.asp?siteid=2&lang=1

Mar. 4-8 Gioielleria Hong Kong Hong Kong International �
Jewellery Show 2008

http://hkjewellery.tdctrade.com/

Mar. 5-8 Gioielleria Hong Kong Asia's Fashion Jewellery & Accessories �
Fair - March

http://exhibitions.jewellerynetasia.com/�
exhibitions/default.asp?siteid=18&lang=1

Mar. 12-14 Tessile Hong Kong Interstoff Asia Essential - Spring 2008 http://www.messefrankfurt.com.hk/�
fair_homepage.aspx?fair_id=1&�
exhibition_id=1

Apr. 12-15 Intimo mare e
corsetteria

Hong Kong China Sourcing Fair Underwear &
Swimwear

http://tradeshow.globalsources.com/�
TRADESHOW/HONGKONG-�
UNDERWEAR-SWIMWEAR.HTM

Apr. 12-15 Abbigliamento e�
accessori

Hong Kong China Sourcing Fair Fashion Accessories http://www.globalsources.com/�
TRADESHOW/HONGKONG-�
FASHION.HTM

Mar. 28-31 Abbigliamento Beijing China International Clothing and �
Accessories Fair

http://www.chiconline.com.cn/eindex.asp

Apr. 16-18 Calzature Dongguan 7th Dongguan China Shoes. �
China Shoetec

http://www.chinashoesexpo.com/

Mag. 20-22 Cosmetica Shanghai China Beauty Expo http://www.chinabeautyexpo.com/

Mar. 27-29 Tessile Beijing Yarn Expo http://www.messefrankfurt.com.hk/�
fair_homepage.aspx?fair_id=�
3&exhibition_id=3

Mar. 27-29 Tessile Beijing Intertextile Beijing http://interstoff.messefrankfurt.com/�
global/en/home.html



Mese  Iniziativa Luogo Settore Descrizione

Febbraio

Febbraio

Febbraio /
Marzo

Marzo

Marzo

Marzo

Marzo

Marzo

24/26

27/29

28/02

04/08

09/13

27/29

28

28/31

Pechino

Shanghai

Macao

Hong Kong

Shanghai

Pechino

Pechino

Pechino

Articoli Sportivi

Tessile

Gioielleria

Gioielleria

Occhialeria

Tessuti
abbigliamento

Tessuti
abbigliamento

Abbigliamento

Partecipazione collettiva

Partecipazione collettiva

Punto Italia

Partecipazione collettiva

Sistema Italia in Fiera

Partecipazione collettiva

Seminario di presentazione �
delle tendenze moda nei tessuti per �
la stagione P/E 2009 

Partecipazione collettiva

ISPO China

SpinExpo

Macao Punto Italia

Hong Kong 
International 
Jewelry Show

SIOF

Intertextile 

Presentazione �
tendenze moda

CHIC Men-Women- �
Kids- Casual-�
Accessories

Data

Calendario delle Attività I.C.E. 2008
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Uffici I.C.E. in Cina

Beijing
Italian Trade Commission
38/F Unit 02 Jing Guang Centre
Chao Yang, Hu Jia Lou
100020 Beijing
P.R. China
Tel: 8610-65973797
Fax:  8610-65973092
e-mail:  pechino@pechino.ice.it  
www.ice.gov.it/estero2/pechino

Chengdu
Italian Institute for Foreign Trade
22/F Unit 05 Chengdu Foreign Trade Centre
West Yulong Street, 210
610015 Chengdu, Sichuan
P.R. China
Tel:  8628-6626506 / 6628973
Fax:  8628-6510130
e-mail:  icecd@public.cd.sc.cn
www.ice.gov.it/estero2/pechino

Guangzhou
Italian Trade Commission - Guangzhou Office
Rm. 6502 Citic Plaza
233 Tian He Bei Road
510613 Guangzhou
P.R. China
Tel:  8620-22648800
Fax:  8620-22645881
e-mail:  canton.canton@ice.it
www.ice.gov.it/estero2/canton

Hong Kong
Italian Trade Commission
Suite 4001 Central Plaza
18 Harbour Road
Wanchai
Hong Kong
Tel:  852-28466500
Fax:  852-28684779
e-mail:  hongkong@hongkong.ice.it
www.ice.gov.it/estero2/hongkong

Nanjing
Italian Institute for Foreign Trade
Rm. 1558 World Trade Centre - Jinling Hotel
N. 2, Hangzhou Road
Nanjing 210005
P.R. China
Tel:  8625-4700558 / 4700559 / 47118888
Fax:  8625-4715737
www.ice.gov.it/estero2/shanghai 

Shanghai
Italian Institute for Foreign Trade
Rm. 1901-1906, 1911B The Center
989 Changle Road
Shanghai 200031 Shanghai
P.R. China
Tel:  8621-62488600 / 62480081 / 62480843
Fax: 8621-62482169
e-mail :  shanghai@shanghai.ice.it
www.ice.gov.it/estero2/shanghai 

Tianjin
Italian Trade Commission Tianjin Office
Min Zu Road 94, 
He Bei District
300010 Tianjin
P.R. China
Tel:  8622-24450616
Fax:  8622-24450617
e-mail:  icetianjin@gmail.com
www.ice.gov.it/estero2/pechino
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Realizzato da Istituto nazionale per il Commercio Estero (I.C.E.)Hong Kong www.ice.gov.it/estero2/hongkong
e

Ketchum Hong Kong
www.ketchum.com 

Tutti i materiali, i dati e le informazioni pubblicati all’interno 
della newsletter sono da intendersi "no copyright", nel senso 
che possono essere riprodotti, modificati, distribuiti, 
trasmessi, ripubblicati o in altro modo utilizzati, in tutto o in 
parte, senza il preventivo consenso dell’ICE a condizione 
che tali utilizzazioni avvengano per finalità comunque non 
commercial i  (a  meno della  pubblicazione su testate 
giornalistiche) e che sia citata la fonte. 

Febbraio 2008     Pagina 25




