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La sesta edizione della Japan Fashion si & tenuta a Tokyo dal 10 al 16 marzo presso il
nuovo centro Tokyo Midtown a Roppongi. In questa cornice, le sfilate principali si sono
svolte a partire dal 10 marzo e sono continuate fino a meta aprile, attraendo buyer
dall'intero arcipelago e un numero crescente di buyer esteri, alcuni dei quali richiamati
dal pilui elevato numero di nuovi e promettenti stilisti che presentavano le proprie cre-
azioni. Dopo il successo concretizzatosi con I'afflusso di oltre 40.000 visitatori all'ultima
stagione, la sesta edizione della Japan Fashion Week non ha deluso. Quest’anno si &
contato un record di 200 visitatori esteri, con eminenti esponenti della stampa interna-
zionale fra cui Titti Matteoni (Direttore Responsabile di Fashion), Laird Borrelli (Senior
Fashion Editor di Style.com), Christopher Blomquist (Sportswear International), Jérome
Hanover (Le Magazine Double) e numerosi altri. Queste presenze hanno fatto si che
I'evento sia stato oggetto di una copertura mediatica senza precedenti.

Un‘altra caratteristica delle sfilate di quest’anno é stato il maggiore appeal verso la
gente comune. Mentre le sfilate in passato erano accessibili solo ad invitati selezionati,
quest’anno gli organizzatori hanno deciso di mostrarle anche su grandi schermi posti
in zone di passaggio all'interno di Tokyo Midtown consentendo a chiunque di vederle. |
possessori degli ultimi modelli di telefoni cellulari hanno inoltre potuto vedere le sfilate
sul proprio telefonino.

Le sfilate di questa stagione sono state costituite da una serie interessante, insolita
e variegata di trend per molti versi eclettici, che spaziavano dalla “fusion” di sartoria
maschile con modelli femminili, per arrivare fino alle mode etiche, includendo anche
influssi della cultura pop locale, ossia manga e videogiochi.



MINT DESIGNS: HOKUTO KATSUI & NAO YAGI

Il ritorno alla natura e i modelli “ecologici” visti alle sfilate di Parigi e Milano sono fioriti anche a Tokyo
questa stagione. Il tema dominante della collezione Mint Designs é stato “Trash, Slash and Flash!”. Vecchi
quotidiani, riviste e volantini finemente trinciati, sono stati trasformati in abiti e gonne con copricapi di
ispirazione mohicana. Tra i materiali usati per la collezione vanno annoverati anche vecchi cartellini di capi
di abbigliamento. Gli stilisti hanno detto di volere esprimere qualcosa dell’era dell’informazione: “La carta
contenente informazioni diventa spazzatura, e volevamo, con i nostri modelli, dare espressione all’era delle
informazioni computerizzata in cui viviamo”. A detta del marchio, comunque, la collezione sarebbe facil-
mente lavabile. Fra i colori piu in vista il verde martin pescatore, il blu pavone, il mandarino, il giallo limone,
il bianco e il grigio.
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NE-NET...... KAZUAKI TAKASHIMA
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FUR FUR...... AYA FURUHASHI
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MOTONARI ONO......MOTONARI ONO

La sfilata di Motonari Ono ha rappresentato ’emergere della cosiddetta “Otaku Fashion”, la moda influen-
zata da personaggi e soggetti derivati da videogiochi e cartoni animati di successo. Minigonne orlate di
pizzi e volant abbinate a giacche di buon taglio, come quelle dei tailleur attillati, sono controbilanciate da un
trucco di grande impatto, come per le giovani guerriere del mondo dei cartoni animati. Chiara é I'influenza
dei manga, dei personaggi dei cartoni animati e dei videogiochi ritenuti rappresentativi della cultura giap-
ponese, sia in patria che all’estero.
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HEATH.....GENTARO NODA
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TREND 1. GRANDI GONNE CON LE BALZE
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TREND 2. MODA ETICA
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TREND 3. CAPI SARTORIALI ED ELEGANTI
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